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LUCRO, EU ESCOLHO VOCE!

“Iemos que pegar ...
as oportunidades
de faturar

Pokémon Go multiplica possibilidades de negocios: bolos tematicos, transporte
de jogadores para locais de combate e cartdes coleciondveis, entre outros
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air pelas ruas de grandes ci-

dades em busca de “mons-

tros” tem sido o lazer de al-

gumas das milhares de pes-
soas que decidiram ter a sua primei-
ra experiéncia de realidade aumen-
tada ao baixar o aplicativo Pokémon
Go. Mas o que estd sendo real para
alguns empreendedores, formais e
informais, sao os lucros e as oportu-
nidades de negécios que podem ser
gerados pelos fas do jogo.

No dia seguinte ao langamento do
Pokémon Go no Brasil, o motorista
desempregado Aluir de
Souza Fuzzira pu-
blicou em uma
rede social
que estava
disponi-
vel para
levar os
cacado-
res pe-
las ruas
de Belo
Hori-
zonte,
em Mi-
nas Ge-
rais. O que
era uma brin-
cadeira teve re-
percussao imediata,
e ele ganha R$ 35 a cada
passageiro transportado — com des-
contos para grupos:

— Fiz a publica¢ao no Facebook
como brincadeira, mas, no mesmo
dia, ja tinha gente perguntando se
era verdade. Esse jogo foi muito
bem-vindo para mim, que estou de-
sempregado.

O motoboy Denis Paz, de Fortaleza
(CE), também nao perdeu tempo. Ele
estava desempregado hda um més
quando ouviu falar do game e do su-
cesso que estava fazendo nos Estados
Unidos, onde foi langado primeiro. E
tragou sua estratégia. Desde que o jo-
go da Pokémon Company, que foi de-
senvolvido pela japonesa Nintendo e
pela americana Niantic chegou ao
Brasil, em 3 de agosto, Denis passou a
levar cagadores de Pokémons aos lo-
cais com mais monstros ou nos
pokéstops, como sdao chamados os
pontos em que os jogadores conse-
guem ganhar pokébolas, necessérias
para fazer as capturas. Ha ainda os cli-
entes que querem ir aos locais com gi-

nésios, onde é possivel colocar a sua co-
lecdo de monstros para lutar contra os
de outros jogadores.

— Eu estou cobrando R$ 25 por hora,
e tem dia em que fago quatro, cinco
corridas. Em geral, sao jogadores inici-
antes. Mas o melhor é que estou sendo
indicado para outros servicos de trans-
porte de malotes — disse.

Quem também ja viu mudangas e
oportunidades de negdécios desde a
chegada do jogo ao Brasil foi a confei-
teira Debora Castrillon, moradora da
Zona Oeste do Rio. Dois dias apés o
langamento do Pokémon Go, ela rece-
beu pedidos de bolos com essa temdti-
ca. Ela cobra R$ 7 por fatia, sendo que,
em geral, o menor bolo tem 20 pedacos.

Como os pedidos continuam,
ela decidiu comecar a fazer
cupcakes em torno do
universo Pokémon. Se-

gundo ela, ao menos
entre o ptblico
masculino, a pre-
feréncia antes era
pelos Vingadores

(super-herdis da

Marvel).

— Comecei a
receber as enco-
mendas logo ap6s

o lancamento do
jogo. Sao clientes
que ja iam comprar
um bolo de qualquer
forma, mas devem ter sido
inspirados pelo jogo — con-
tou, acrescentando que os pregos
$30 sempre 0S Mesmos.

SEGURO PARA ‘TREINADORES’

Nao s6 no Brasil essa febre virou fonte
de renda para alguns empreendedores.
Nos Estados Unidos, onde o jogo foi
langado em julho, além do servico de
transporte, ha pessoas que cobram pa-
ra jogar o Pokémon Go com o perfil de
outros jogadores que nao tém tempo
para ir a caca. Na internet, o servigo é
oferecido por US$ 20 a hora.

A febre mundial contribuiu para que
as acoes da Nintendo negociadas na Bol-
sa de Téquio acumulem, no ano, alta de
32,2%. No auge da valorizagao dos pa-
péis, logo ap6s o langamento do jogo, os
ganhos no ano chegaram a 90,9%.

No mercado formal, a seguradora
Youse também decidiu tirar proveito da
febre Pokémon. Alertando para os ris-
cos que os jogadores correm no dia a
dia a caga de Pikachu e seus amigos, a
empresa oferece seguros de vida para
os “treinadores Pokémon”.

Na plataforma da empresa — que é

“Estou cobrando
R$ 25 por hora, e
tem diaem que
fago quatro, cinco
corridas. Em geral

100% digital e pertence a Caixa Segura-
dora — é possivel escolher um seguro
de vida e, no campo “profissao” do ca-

Séo Jogad ores dastro, entre as dezenas de opgoes, esta
L N a de treinador. Aponta-la como ocupa-
INICI anteS ¢ao, porém, nao vai influenciar o prego.

O principal determinante para o va-
Denis Paz lor pago pelo seguro de vida é aidade. E

apenas profissoes que, de fato, sao de
altissimo risco tém cotacao alterada ou
cobertura limitada, como mergulhado-
res profissionais, motoristas de rotas
internacionais e policiais federais.

— Mais do que vender, queremos di-
vulgar o quanto é importante aderir a
um seguro de vida. Mais do que ainten-

Motoboy de Fortaleza, que leva
jogadores para cagar pokémons

“Comecei a receber
as encomendas

Iogo apés 0 ¢ao comercial, é uma forma de consci-
entizagao, ja que o seguro nao é muito

|anQam ento d 0 divulgado no Brasil. E uma forma de di-

. N vulgar essa opgao para o publico mais

JOgO jovem — explicou Eldes Mattiuzzo,
presidente da Youse.

Debora Castrillon Ja a fabricante de baralhos Copag es-

pera que o jogo dé um impulso nas
vendas. Isso porque a empresa é autori-
zada a produzir e distribuir cartoes co-
lecionaveis, chamados de cards, do
Pokémon no Brasil desde 2011.
Por sinal, as lutas do Pokémon
Go, que acontecem atual-
mente no ambiente de rea-
lidade aumentada, ja
eram habito entre os co-
lecionadores desses car-
toes, com direito a cam-
peonatos regionais, na-
cionais e internacionais,
com disputas em
diferentes fai-
xas etarias e co-
nhecidas como
Pokémon TCG
(sigla para Tra-
ding Card Game).
Segundo Marta
Mateus, diretora
de Desenvolvi-
mento da Copag,
em encontro
com parceiros
em  Seattle
(EUA), no més

Doceira, que faz bolos e cupcakes
com personagens do jogo

passado, a Pokémon Company
aconselhou seus licenciados (em-
presas que tém direito a vender e
distribuir produtos com uma deter-
minada marca) a se prepararem pa-
ra uma alta nas vendas.

— Eles dizem que em todos os pai-
ses nos quais o jogo foi langado hou-
ve um reflexo positivo na venda dos
cards. Pediram para a gente ficar
preparado — disse a executiva, que
nao revela a participacao dessas co-
legoes nas vendas da Copag.

NOVO ‘GADGET’ EM BREVE

Marici Ferreira, presidente da Asso-
ciacdo Brasileira de Licenciamento
(Abral), conta que a Pokémon Com-
pany ainda nao definiu, apesar do
interesse de diversas empresas,
quem serao seus licenciados no Bra-
sil, o que inviabiliza o langamento
de qualquer produto da marca no
curtissimo prazo.

— Tirando a Copag, nao hd nada
oficial da Pokémon no Brasil. Varias
empresas tém interesse, mas a Poké-
mon Company ainda nao definiu, e,
quando isso acontecer, a febre ja po-
de ter passado — disse, lembrando
que empresas como a Disney Com-
pany fazem essa definicao entre um
e dois anos antes do lancamento de
um novo personagem.

E a febre do Pokémon Go pode ga-
nhar uma nova fase. Se os monstri-
nhos comecaram sua trajetéria de
sucesso no inicio dos anos 2000 co-
mo um game e, depois, uma anima-
¢ao, ganharam vida nova nos ulti-
mos anos com os cards e viraram fe-
bre na realidade aumentada, a pré-
xima etapa vird na forma de um no-
vo dispositivo. Em setembro deve
ser langado na Europa Pokémon Go
Plus, um gadget que pode ser levado
no bolso ou usado no brago como
relégio e que vai vibrar e piscar para
alertar o jogador de que hd um
pokéstop préximo — dispensando a
necessidade de ficar de olho na tela
do smartphone.
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